附件4：
合作创新——《2021中国体育用品业联合会“资源共享·融合发展”供需对接服务平台合作计划》

一、中国体育用品业联合会背景介绍
中国体育用品业联合会（以下简称“联合会”）成立于1993年，是全国性、行业性社会团体，是非营利性社会组织。联合会代表中国参加世界体育用品组织，代表本行业参加国际上的同行业组织及相关活动，与相关国际组织、国家和地区行业组织建立联系，开展经济与技术等方面的合作与交流。联合会日常业务在国家体育总局指导下进行，是国家体育总局首批社团脱钩试点单位，旗下拥有12家分支机构，拥有产业、场馆、认证和户外4家独资公司，1家公益基金，全国体育用品标准化技术委员会秘书处设在联合会。2020年获得国家体育总局颁发的“2020年全国体育事业突出贡献奖”。
中国国际体育用品博览会是联合会主营业务之一，至今已成功举办38届，其规模、影响力多年来稳居亚太地区第一。
[bookmark: _Hlk65069647]中体联（北京）体育场馆管理有限公司（以下简称“场馆公司”）是联合会投资的独资公司，是中国体育用品业联合会场馆事业工作委员会、中国体育用品业联合会场馆事业专家工作委员会的执行机构。近三年来，场馆公司团队充分依托联合会的行业优势、资源优势、专家优势、特有的供应商体系优势在体育产业领域积极探索，勇于创新，服务政府、服务企业，成功运营了 “中国体育用品业联合会‘资源共享·融合发展’供需对接服务平台”。包括13场公益性培训、产业交流大会、城市品牌推广和供需对接交流会。
二、中国体育用品业联合会“资源共享·融合发展”供需对接服务平台简介
公益性培训：2018年体博会期间，围绕北京2022冬奥组委的需求举办了以“从运动员视角谈冬奥会场馆建设的需求定位”为主题的“综合性赛事政府组织、场馆运行保障及赛后运营经验交流与培训”、2019年围绕杭州亚组委的需求举办了场馆建设改造领域的“迎亚运•共发展-新时代大型体育场馆建设运营暨全民健身高峰论坛”。
产业交流大会：为各级体育行政管理部门定制“中国（合作城市）体育产业交流大会”。2019年与湖北省体育局联合主办“第七届世界军人运动会场馆工作研讨会”、2020年再次联合湖北省体育局在“首届湖北•武汉青少年体育博览会”期间，共同举办“‘致敬·再出发’中国•湖北体育产业交流大会”。
城市品牌推广：2019年与德州市人民政府联合主办“中国·德州体育产业交流大会”、2020年与河南省新乡市人民政府签署体育产业战略合作协议，为新乡市城市品牌推广进行整体策划及服务，定制“2021中国·新乡时尚户外运动体育文化旅游消费节”，包括“中国·新乡时尚户外运动产业交流大会”和“全国户外嘉年华·新乡”两项活动。
供需对接交流会：自2018年3月至今，分别在云南省香格里拉市、黑龙江省漠河、西藏自治区林芝市和拉萨市、广东省中山市和珠海市、海南省三亚市、青海省西宁市等地举办供需对接交流会。会议围绕政府及企业双向实际需求，以会议交流的形式，建立资源输入与导出的良性循环机制，提升体育设施建造、管理的水平，丰富全民健身产业开发的内容，促进城市消费增长，更好地满足人民对体育的需求。
三、活动的组织构架
（一）主办单位：中国体育用品业联合会
XXX省体育局或XXX市人民政府
（二）承办单位：中国体育用品业联合会场馆事业工作委员会
                    中国体育用品业联合会场馆事业专家工作委员会
                    XXX省体育局产业发展中心或省场馆管理中心
                    XXX市教体文旅局
    （三）执行机构：中体联（北京）体育场馆管理有限公司
四、活动基本目标
发挥“中体联”的行业优势、资源优势、专家优势及特有的供应商体系优势，结合当地体育发展的整体特点，坚持以人民为中心的发展思想为指导，以“健康中国”建设为目标，以“体育促销费”理念为抓手，探索“十四五”期间当地体育优势资源与国内外优势资源交流、交易新平台，构建资源优势更加突出、产业结构更加优化、产业链条更加完善的体育产业发展新渠道。
通过共同举办“2021中国·XX体育产业交流大会”这一全国性、品牌化活动，打造具有当地体育特色的对外宣传新窗口。
五、活动内容设置
领域一：地方体育时间板块——打造当地体育“新形象”
依托每年一届的中国国际体育用品博览会平台优势和场馆公司承办的每年五站中体联“资源共享·融合发展”产业交流大会的渠道优势，聚集当地的特色产业资源，共同打造“地方体育时间”，以常态化的形式宣传推广当地体育新形象。
领域二：理论研究与培训板块——搭建产业交流“新平台”
依托联合会行业优势、专家优势，围绕“健康中国”、“体教融合”等国家战略及最新政策，结合当地人民政府关于体育方面的政策部署与要求，邀请业内专家进行政策宣贯与解读，以专业化的形式打造理论研究与培训新平台。
领域三：体育服务对接板块——构建资源共享“新渠道”
依托中体联与行业协会间密切合作的资源优势，围绕健身休闲、竞赛表演、体育旅游，发挥体育赛事引流作用，推动全民健身、全民健康深度融合，以体系化的形式丰富体育消费供给，构建多样化健身产品导入的新渠道，促进体育消费，培育城市经济新的增长点。
领域四：场馆建设运营板块——提升体育设施硬件 “新水平”
依托体博会特有的供应商体系的优势，结合国内外体育设施建设改造的新标准、新技术、新产品、新方案，围绕场馆建设改造及赛后运营，以国际化的思路，通过标准宣贯、企业推介将细分领域的领军企业引入产业交流大会。
领域五：城市品牌推广板块——打造城市推广“新名片”
根据当地省政府对各市县的战略定位，结合省体育局的工作部署及各市县的特点，选择具备条件的城市，以定制化的模式策划具有当地特色的城市体育推广方案，培育城市特点鲜明、市场活跃度高、产业带动性强，在国内外具有影响力的新品牌。
六、客户邀请计划
（一）国内影响力：各级体育行政管理部门，促进交流。
（二）省内凝聚力：省辖各级体育行政管理部门，促进推广。
（三）行业吸引力：具有推广合作价值的社团组织，促进合作共赢。
（四）跨界号召力：相关领域中的关联企业，促进融合发展。
（五）设施竞争力：细分领域中的领军龙头企业，升级设施硬件水平，促进招商引资。
（六）运营执行力：各具特色的场馆运营企业，促进运营管理水平提升。
七、如何加入我们
（一）合作对象：各级体育行政管理部门、人民政府、社团组织、细分行业领军企业。
（二）合作洽谈程序
 
（三）项目联系人
联系人：孙冉 中国体育用品业联合会场馆委员会副秘书长、中体联（北京）体育场馆管理有限公司副总经理
电  话：010-87108881-432 13810489365（微信同号）
传  真：010-87183075
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